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“DE LA CREATIVIDAD AL CAPITAL: MIDIENDO EL ROI DE LA MÚSICA Y 

LAS ARTES VISUALES EN LA ECONOMÍA DE LA EXPERIENCIA” 

"Lo que no se mide, no se gestiona. La gran transformación de la Economía Naranja es 

dejar de ver la cultura como un costo social y empezar a medirla como un activo de 

rendimiento, utilizando las mismas herramientas que aplicamos a la inversión en 

tecnología o infraestructura." 

(Adaptación de Peter Drucker, aplicada a la economía creativa). 
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Resumen Este artículo analiza la transición de la creatividad hacia el capital financiero 

dentro de la Economía Naranja. El enfoque parte de una delimitación teórica del arte como 

activo financiero, para luego establecer un método basado en sinergias empresariales y 

modelos de fusión estratégica. El objetivo es demostrar cómo la creatividad genera 

rendimientos tangibles mediante el análisis del impacto macroeconómico y la innovación 

del capital humano. Como resultados principales, se presentan mecanismos de captura de 

valor como el ROI y el SROI, integrando herramientas de neuromarketing (eye-tracking y 

dwell time) y precios hedónicos. Se concluye que estas metodologías validan la capacidad 

del arte para generar riqueza extra-mercado, consolidando la gestión creativa como un 

motor de rentabilidad y diferenciación estratégica. 
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